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เรื่อง   รายงานผลสํารวจมุมมองท่ีมีตอเกษตรกรรมและสินคาจากเกษตรกรรมยั่งยนืในสหรัฐอเมริกา 

เรียน    ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ 

  ตามท่ีฝายเกษตร ประจําสถานกงสุลใหญ ณ นครลอสแอนเจลิส ไดติดตามและนําเรียนถึงนโยบาย 
สถานการณการคาสินคาเกษตรและอาหาร กฎหมาย กฎระเบียบ และประเด็นท่ีเก่ียวของดานเกษตรของสหรัฐอเมริกา
และสหรัฐเม็กซิโกใหแกผูบริหารกระทรวงเกษตรและสหกรณ รวมถึงหนวยงานท่ีเก่ียวของในสังกัดกระทรวง เพ่ือนํา
ขอมูลไปใชเปนประโยชนแกทางราชการมาโดยตลอด นั้น 

  ฝายเกษตรฯ ขอนําเรียนเพ่ือทราบผลการสํารวจมุมมองท่ีมีตอเกษตรกรรมและสินคาจากเกษตรกรรม
ยั่งยืนในสหรัฐอเมริกา ป 2566 จากกลุมตัวอยางท่ีครอบคลุมตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ํา ไดแก เกษตรกรผูปลูก ผูคาปลีก 
และผูบริโภคท่ีมีท่ีอยูอาศัย มีขนาดครอบครัว รายได อายุ และเชื้อชาติหลากหลายจากท่ัวประเทศเขารวมตอบ
แบบสอบถามกวา 700 ราย จัดทําโดยหนังสือพิมพและเว็บไซต The Packer ซ่ึงเปนสื่อท่ีเก่ียวกับอุตสาหกรรมพืชผล
ทางการเกษตร เพ่ือสนับสนุนขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับพฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภคใหกับรานคาปลีกและกลุมธุรกิจ
อาหารท่ีซ้ือผลผลิตสดในสหรัฐฯ รวมถึงอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวของ (รายงานฉบับสมบูรณดังแนบ)  

ขอคิดเห็นของฝายเกษตรฯ 
1. องคการอาหารและเกษตรแหงสหประชาชาติ (Food and Agriculture Organization of the United 

Nations หรือ FAO) ไดผลักดันแนวคิดเกษตรกรรมยั่งยืน หรือ Sustainable Agriculture จนกลายเปนวาระโลกท่ีทุก
ประเทศเห็นพองในหลักการและเหตุผล สหรัฐอเมริกาเปนหนึ่งประเทศท่ีรับแนวคิดมาผลักดันเปนนโยบายและ
แนวทางภาครัฐ ท้ังนี้ อาจกลาวไดวาสหรัฐฯ เปนประเทศหนึ่งท่ีผูมีสวนไดสวนเสียตลอดหวงโซการผลิตและโซอุปสงค
ตางตระหนักรูและใหความสําคัญกับประเด็นดังกลาว 

2. ผลการสํารวจชี้ใหเห็นวา ท้ังเกษตรกร รานคา และผูบริโภคตางก็ตองการชวยเหลือสังคมและรักษา
สภาพแวดลอมใหมีความยั่งยืน แตตนทุนการผลิตสินคาและบริการท่ีสูงข้ึนเปนเง่ือนไขท่ีสงผลกระทบตอการตัดสินใจท่ี
จะนําแนวคิดดังกลาวไปสูการปฏิบัติท่ีแทจริง กลาวคือ “กลุมเกษตรกร” ตองเผชิญกับแรงกดดันท้ังจากกลุมลูกคาและ
หนวยงานภาครัฐท่ีกําหนดนโยบายตางๆ ใหทําการเกษตรและการผลิตอยางยั่งยืน ซ่ึงนอกจากแนวทางการปฏิบัติทาง
การเกษตรยั่งยืนจะเพ่ิมภาระตนทุนการผลิตแลว (เชน การตรวจสอบคุณภาพดิน การปลูกพืชหมุนเวียน การวัดปริมาณ
กาซเรือนกระจกท่ีปลอยจากไรนาและสวน) ยังมีความไมแนนอนของผลตอบแทนอีกดวย เชนเดียวกับ “กลุมผูคาปลีก” 
ท่ีใหความสําคัญเรื่องความยั่งยืนเปนลําดับแรก แตตนทุนท่ีสูงข้ึนก็ชะลอมิใหเริ่มใชนโยบายยั่งยืนกับธุรกิจตนเองอยาง
เปนรูปธรรม (เชน การลดการปลอยกาซเรือนกระจก การใชบรรจุภัณฑท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม) สําหรับ “กลุมผูบริโภค”
โดยเฉพาะผูสูงอายุมักจะมีขอจํากัดทางการเงินสงผลใหมีพฤติกรรมในการจับจายใชสอยท่ีใหความสําคัญประเด็นความ
ยั่งยืนรองลงมาจากราคาจําหนายท่ีสูงข้ึนในชวงปท่ีผานมา 

3. กลุมผูบริโภคโดยเฉพาะในชวงวัยหนุมสาวเปนผูขับเคลื่อนประเด็นเกษตรกรรมยั่งยืนท่ีแทจริงใน
สหรัฐฯ เนื่องจากเปนกลุมท่ีใหความสําคัญและเลือกซ้ือสินคาการเกษตรโดยพิจารณาจากขอมูลแหลงท่ีมา วิธีการปลูก
รวมถึงบรรจุภัณฑท่ีใช ซ่ึงนับเปนการสรางความตองการสินคาท่ีมาจากเกษตรกรรมยั่งยืน กระตุนใหผูคาปลีกจัดหาสินคา
ท่ีมีคุณสมบัติดังกลาว และเกษตรกรตองผลิตเพ่ือใหสามารถรองรับสวนแบงทางตลาดนี้ 

 4. บรรจุภัณฑ... 
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4. เนื่องจากบรรจุภัณฑท่ียั่งยืนเปนเรื่องท่ีผูบริโภคใหความสําคัญเปนอันดับแรก และผูบริโภคยินดี
จะจายเงินเพ่ิมข้ึนประมาณรอยละ 5 -รอยละ 10 สําหรับสินคาและผลผลิตท่ีใชบรรจุภัณฑท่ีมีคุณสมบัติเปนมิตรกับ
สิ่งแวดลอม เชน ผลิตจากวัสดุรีไซเคิล สามารถยอยสลายไดเองตามธรรมชาติ เปนตน ดังนั้น หากผูประกอบการ
ผลิต/สงออกสินคาเกษตรของไทยรายใดท่ีประสงคสงออกและวางตําแหนงทางการตลาดสําหรับสวนแบงตลาดนี้ใน
สหรัฐฯ ก็อาจใชผลการสํารวจนี้เปนแนวทางเพ่ือเริ่มตนสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาดวยการออกแบบและใชบรรจุ
ภัณฑท่ียั่งยืนเพ่ือเริ่มดึงดูดกลุมผูบริโภคนี้ได 

จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบและพิจารณา หากเห็นสมควรประชาสัมพันธขอมูลเพ่ือใชประโยชนทาง
ราชการตอไป 

 

 
 

(นางสาวไปรยา เศวตจินดา) 
กงสุล (ฝายเกษตร)  

ประจําสถานกงสุลใหญ  ณ นครลอสแอนเจลิส 
 



   

การสํารวจขอมูลเชิงลึกดานความย่ังยืน (Sustanability Insight Survey) จัดทําโดย The Packer 

หนังสือพิมพและเว็บไซตเก่ียวกับอุตสาหกรรมพืชผลทางการเกษตร ซ่ึงมีกลุมเปาหมายสําคัญเปนรานคาปลีก

และกลุมธุรกิจอาหารที่ซ้ือผลผลิตสดในสหรัฐอเมริกา ชี้ใหเห็นวา ทั้งเกษตรกร รานคา และผูบริโภคตางก็

ตองการชวยเหลือสังคมและรักษาสภาพแวดลอมใหมีความย่ังยืน แตตนทุนการผลิตสินคาและบริการที่สูงขึ้น

กลายเปนเงื่อนไขที่สงผลกระทบตอการตัดสินใจที่จะนําแนวคิดดังกลาวไปสูการปฏิบัติที่แทจริง  

กลุมเกษตรกร เผชิญกับแรงกดดันทั้งจากกลุมลูกคาและหนวยงานภาครัฐที่กําหนดนโยบายตางๆ ใหทํา

การเกษตรและการผลิตอยางย่ังยืน ซึ่งนอกจากแนวทางการปฏิบัติทางการเกษตรย่ังยืนจะเพ่ิมภาระตนทุนการผลิต

แลว (เชน การตรวจสอบคุณภาพดิน การปลูกพืชหมุนเวียน การวัดปริมาณกาซเรือนกระจกที่ปลอยจากไรนาและ

สวน) ยังมีความไมแนนอนของผลตอบแทนอีกดวย เชนเดียวกับ กลุมผูคาปลีก ที่อธิบายวาใหความสําคัญเรื่อง

ความย่ังยืนเปนลําดับแรก แตตนทุนที่สูงขึ้นก็ชะลอมิใหเริ่มใชนโยบายย่ังยืนกับธุรกิจตนเองอยางที่เปนรูปธรรม 

(เชน การลดการปลอยกาซเรือนกระจก การใชบรรจุภัณฑที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม) สําหรับ กลุมผูบริโภค 

โดยเฉพาะผูสูงอายุมักจะมีขอจํากัดทางการเงินสงผลใหมีพฤติกรรมในการจับจายใชสอยที่ใหความสําคัญประเด็น

ความย่ังยืนรองลงมาจากราคาจําหนายที่ทะยานสูงขึ้นในชวงปที่ผานมา 

มุมมองเกษตรกร 

ผลการสํารวจในภาพรวมช้ีใหเห็นวา กลุมเกษตรกร

ผูเขารวมตอบแบบสํารวจกวา 150 ราย ใหความเห็นวา 

ความตองการดูแลรักษาและปรับปรุงผืนดินเปนแรงจูงใจ

สําคัญใหเลือกทําการเกษตรอยางย่ังยืน และยังมีเหตุผล

อ่ืนที่นาสนใจอีกหลายประเด็น โดยเปรียบเทียบระหวาง

ป 2565 และ 2566  

นอกจากน้ี ยังพบวา ฟารมขนาดใหญมีแนวโนม

สูงกวาที่จะทําการเกษตรแบบย่ังยืน เน่ืองจากสามารถ

ตอบโจทยความตองการของกลุมลูกคาได ทั้งน้ี เกษตรกร

รอยละ 14 จากเดิมรอยละ 8 ในปกอนหนาเช่ือวา การ

ทําการเกษตรอยางย่ังยืนชวยใหทําการตลาดไดดีขึ้น 

 

 

 

 



สําหรับมาตรการเพ่ือการทําการเกษตรอยาง

ย่ังยืนที่กลุมเกษตรกรผูตอบแบบสํารวจไดดําเนินการใน

ปจจุบันมีหลากหลาย อยางไรก็ดี มาตรการทดสอบดิน และ

การปลูกพืชหมุนเวียน เปนสองมาตรการหลักที่นํามาใชมาก

ที่สุดทั้งในป 2565 ตอเน่ืองมาจนถึงป 2566 

 

 

 

 

 

  

 เน่ืองจากไดรับแรงกดดันจากทั้งผูบริโภคและ

นโยบายดานการเกษตรของภาครัฐ เชน การจัดสรรนํ้าเพ่ือ

การเกษตร จึงสงผลใหเกษตรกรเริ่มที่จะดําเนินมาตรการ

ตางๆ เพ่ือนําไปสูการเกษตรย่ังยืนมากขึ้น อยางไรก็ดี 

ยังคงมีประเด็นทาทายที่ตองคํานึงถึง โดยเฉพาะอยางยิ่ง 

งานเอกสาร (เชน การเก็บบันทึกขอมูลเพ่ือรับการ

ตรวจสอบรับรอง) ตนทุนการผลิตที่เพ่ิมขึ้น ขอจํากัดทาง

การเงิน และความซับซอนตางๆ ทั้งน้ี แมวาแนวทาง

ปฏิบัติและนวัตกรรมทางการเกษตรที่เทาทันสภาพอากาศ 

(climate-smart) เริ่มตนและยังคงจํากัดในพ้ืนที่เกษตร

ตอนกลางของประเทศ แตหน่ึงในมาตรการเกษตรย่ังยืนที่

เกษตรกรสามารถเริ่มดําเนินการได คือ การปองกันมิให

เกิดขยะอาหาร (food waste) ภายในหวงโซการผลิตของ

ตน ซึ่งนอกจากจะกอใหเกิดประโยชนกับตนเองแลวยัง

สามารถลดภาวะโลกรอนไดเชนกัน 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ไมเห็นดวย
อยางย่ิง 

เห็นดวย
อยางย่ิง 

เห็นดวย ไมแนใจ ไมเห็นดวย 

สําหรับมุมมองของเกษตรที่มีตอความสําคัญใน

การทําการเกษตรอยางย่ังยืนพบวา เกษตรกรกวารอยละ 

91 ใหความสําคัญกับประเด็นดังกลาว โดยแบงออกเปน 

ใหความสําคัญกับเกษตรย่ังยืนเปนลําดับแรก รอยละ 40  

(เพ่ิมขึ้นเล็กนอยจากรอยละ 39 ในการสํารวจป 2565) ให

ความสําคัญเปนลําดับรอง รอยละ 37 ใหความสําคัญเปน

ลําดับสาม รอยละ 13 

นอกจากน้ี ผลการสํารวจในปน้ียังช้ีใหเห็นวา กลุม

ตัวอยางเกษตรกรบางรายเริ่มแสวงหาบรรจุภัณฑที่นํากลับมา

ใชใหมได หรือ “รีไซเคิล” โดยไมคํานึงถึงความสวยงามหรือ

การออกแบบบรรจุภัณฑที่ เต็มไปดวยรูปภาพและสีสัน

เชนเดิม ทั้งน้ี เกษตรกรผูตอบแบบสํารวจ รอยละ 12 เห็น

ดวยมากที่สุด ในขณะที่ รอยละ 4 ไมเห็นดวยหากตองแลก

ความสวยงามกับบรรจภัุณฑรีไซเคลิ อยางไรก็ดี เกษตรกรสวน

ใหญ รอยละ 47 มีมุมมองที่เปนกลาง 



 เมื่อสอบถามวา ผูขาย/บริษัทที่มีนโยบายหรือแสดง

ใหเห็นถึงความมุงมั่นเพ่ือการเกษตรย่ังยืน และลงทุนใน

โปรแกรมใหความชวยเหลือตางๆ แกเกษตรกร เชน บริหาร

การปลอยกาซคารบอน ความหลากหลายทางชีวภาพ การ

ทําลายปา และการใชนํ้า เปนตน มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑการเกษตรของเกษตรกรหรือไม 

ผลการสํารวจแสดงใหเห็นวากลุมเกษตรกรมี 2 แนวคิดหลัก 

ซึ่งตรงขามกันอยางชัดเจน โดยการดําเนินงานของผูขายดาน

เกษตรย่ังยืนไมมีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ

การเกษตร รอยละ 49 ในขณะที่ เกษตรกรมีแนวโนมจะซื้อ

ผลิตภัณฑการเกษตรกับผูขายที่มีการดําเนินการดานเกษตร

ย่ังยืน รอยละ 40 

 

 

 

 

 

สําหรับบรรจุภัณฑแบบย่ังยืนในมุมมองของเกษตรกร 

ไดแก บรรจุภัณฑที่ยอยสลายได บรรจุภัณฑรีไซเคิล บรรจุ-

ภัณฑที่ใชไดหลายครั้ง บรรจุภัณฑที่ทําจากวัสดุรีไซเคิล บรรจุ-

ภัณฑที่ปกปองสินคาและลดขยะอาหาร ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

      

 

ไมมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจ 

อาจจะดําเนินธุรกิจกับ
บริษัทท่ีความมุงม่ันเพ่ือ

การเกษตรยั่งยืน 

มีแนวโนมจะดําเนิน
ธุรกิจกับบริษัทท่ี
ความมุงม่ันเพ่ือ
การเกษตรยั่งยืน 

สําหรับมุมมองที่มีตอความรับผิดชอบ

คาใชจายของบรรจุภัณฑย่ังยืนพบวา ทุกฝายควร

ตองมีความรับผิดชอบรวมกัน รอยละ 37  กลุม

ผูผลิตยกเวนผูบริโภค รอยละ 28 กลุมผูบริโภคเพียง

ฝายเดียว รอยละ 25 ตามลําดับ 

ไมรู 

ความรับผิดชอบของผูบริโภค 

ความรับผิดชอบของผูแปรรูป 

ความรับผิดชอบของผูคาสง 

ความรับผิดชอบของผูปลูก 

ความรับผิดชอบรวมกันระหวางผูปลูก ผูคาปลีก ผูแปรรูป 

ทุกฝายรวมกัน 

นอกจาก น้ี  ในสถานการณปจจุ บัน 

เกษตรกรถึงรอยละ 57 ยังเช่ือวาผูบริโภคจะยังไม

ยินดีจายเพ่ิมเพ่ือซื้อสินคาที่อยูในบรรจุภัณฑ

ย่ังยืน ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากรอยละ 48 ในผลการสํารวจ

ปกอนหนา อยางไรก็ตาม เกษตรกรอีกรอยละ 33 

เช่ือวาผูบริโภคอาจซื้อสินคา หากราคาจําหนาย

เพ่ิมขึ้นเพียงรอยละ 5 - 10 เทาน้ัน 

บรรจุภัณฑท่ียอยสลายไดตามธรรมชาต ิ

บรรจุภัณฑรีไซเคิล 

บรรจุภัณฑท่ีใชไดหลายครั้ง 

บรรจุภัณฑท่ีทําจากวัสดุรีไซเคิล 

บรรจุภัณฑท่ีปกปองสนิคา 

และลดขยะอาหาร 

ไมคิดวาผูบริโภคจะยินดีจายแพงขึ้นเพ่ือซ้ือสินคาท่ีอยูใน
บรรจุภัณฑย่ังยืน 

ผูบริโภคจะยินดีจาย หากราคาเพ่ิมรอยละ 5 - 10 

ผูบริโภคจะยินดีจาย หากราคาเพ่ิมรอยละ 11 - 15 

ผูบริโภคจะยินดีจาย หากราคาเพ่ิมรอยละ 16 - 20 

ผูบริโภคจะยินดีจาย หากราคาเพ่ิมรอยละ 21 



 สําหรับเปาหมายในการลดขยะอาหารและการใชนํ้า

พบวา เกษตรกรต้ังเปาหมายเพ่ือดําเนินการดังกลาว รอยละ 

32 ซึ่งลดลงจากปกอนหนาที่มีเกษตรกรใหความสําคัญและ

ต้ังเปาหมายไวถึงรอยละ 41 อีกทั้ง เกษตรกรกวาครึ่ง หรือ 

รอยละ 51 ยังไมไดต้ังเปาหมายลดการใชนํ้าทางการเกษตร

อีกดวย 

 ผลการสํารวจในปน้ีช้ีใหเห็นวา ภาระตนทุนการผลิต

ที่เพ่ิมขึ้นและความไมแนนอนของผลกําไรตอบแทน (เชน 

ราคาจําหนายสูงขึ้น การเขาถึงตลาดมากขึ้น) สงผลให

เกษตรกรลังเลที่จะใชแนวทางการทําเกษตรย่ังยืน โดยรอยละ 

82 เช่ือวาคาใชจายเก่ียวเน่ืองกับการทําการเกษตรย่ังยืนเปน

ประเด็นทาทายสําคัญ ซึ่งสูงกวารอยละ 77 ในปกอนหนา 

ประเด็นทาทายในลําดับรองลงมา ไดแก ทรัพยากร ตลาดที่

ไมแนนอน และขอมูลประกอบการดําเนินการ ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 นอกจากน้ี เกษตรกรถึงรอยละ 62 ยังเห็นวา

ผลตอบแทนที่ไดไมคุมคากับตนทุนการผลิตที่เพ่ิมขึ้น 

ในขณะที่ มีเพียงรอยละ 6 ที่เห็นวาผลตอบแทนคุมคา  

 

ที่ผานมา ผลตอบแทนเล็กนอยอาจเปน

สาเหตุหน่ึงที่ทําใหเกษตรกรสวนใหญไมไดรวบรวม

ขอมูลที่จําเปนเมื่อตองประเมินผลการดําเนินงาน

ของตน อยางไรก็ดี ผลการสํารวจในปน้ีช้ีวา เกษตรกร

ที่ไมมีกระบวนการจัดเก็บขอมูลทีรอยละ 55 ลดลง

จากรอยละ 60 ในปกอนหนา และมีการใชบริษัท

หรือบุคคลที่สามชวยรวบรวมขอมูล รอยละ 25 

เพ่ิมขึ้นเล็กนอยจากรอยละ 22 ในปกอนหนา และ

พบการนําซอฟแวรมาชวยรวบรวมขอมูลการจัดการ

ฟารม รอยละ 21 เพ่ิมขึ้นจากรอยละ 20 ในปกอน

หนา 

ปจจัยกระตุนความตองการสินคาเกษตร

ที่มาจากเกษตรย่ังยืน ไดแก ผูบริโภค นโยบาย

ภาครัฐ ผูปลูก และผูคาปลีก ตามลําดับ ซึ่งกลับกัน

กับผลการสํารวจในปกอนที่นโยบายภาครัฐและ 

 
อุปกรณเครื่องมือ และ/หรือเทคโนโลยี - เจาของไมมีเคร่ืองมือ หรือ ไมมี

ชองทางเขาใชงานเคร่ืองมือที่เหมาะสมกับสภาพที่ดินการเกษตรของตนเอง 

เวลา/แรงกําลัง - ขาดเวลาและแรงกําลังในการเปล่ียนแปลงการดําเนินการ 

ขอมูล - ขาดขอมูลที่ตรวจสอบเชื่อถือไดในการวิเคราะห/ประเมินความ

คุมคาของการลงทุนทําการเกษตรยั่งยืน 

ตลาดผันผวน - บอยคร้ังที่เมื่อเปล่ียนเปนการทําเกษตรยั่งยืน แตตลาดก็
เปล่ียนไปใหความสําคัญกับประเด็นอ่ืนแทน ผลตอบแทนที่ไดรับจึงไม
เต็มที่เทาที่คาดหวัง 

 

 

 

ปจจัยที่สงผลเชิงบวกตอการเกษตรย่ังยืนใน

มุมมองของเกษตรกร 
ปจจัยการผลิตแบบชีวภาพ 

บรรจุภัณฑยอยสลายไดทางชีวภาพ (biodegradable) 

บรรจุภัณฑรีไซเคิล 

พลังงานทางเลือก (แสงอาทิตย ลม) 

เช้ือเพลิงทางเลอืก (กาซโพรเพน ไฟฟา) 

แสงไฟใหความสวางท่ีมีประสิทธิภาพสูงในเรือนกระจก 

ความโปรงใส (เทคโนโลยี Blockchain และแนวทางอื่นๆ) 

การเกษตรในเขตเมือง 

บรรจุภัณฑท่ียอยสลายได (compostable) 

คุมคา ไมคุมคา คุมคาอยูบาง 



มุมมองผูคาปลีก 

 ผูคาปลีกซึ่งเขารวมตอบแบบสํารวจมี 51 ราย แบง

ออกเปน เจาของรานชําของตนเอง รอยละ 84 รานคา

เครือขายระดับภูมิภาคที่มีบริษัทเปนเจาของ รอยละ 4 

รานคาเครือขายระดับประเทศ รอยละ 2 และรานคาปลีก  

แบบอ่ืน รอยละ 10 

การจัดลําดับความสําคัญของเกษตรยั่งยืน 

 

 ผูคาปลีกสวนใหญใหความสําคัญกับสินคาที่มาจาก

การทําเกษตรย่ังยืน ทั้งน้ี มุมมองของผูคาปลีกตอการเกษตร

ย่ังยืนมักจะเกี่ยวของกับคําวา “อินทรีย” และ “สิ่งแวดลอม” 

สําหรับสาเหตุที่ผลักดันใหผูคาปลีกเริ่มนําแนวคิดความย่ังยืน

มาใชในการดําเนินธุรกิจ ไดแก ความรูสึกรับผิดชอบตอสังคม 

รอยละ 37 การลดขยะอาหาร รอยละ 33 และความประหยัด 

รอยละ 27 ในขณะที่ การตอบโจทยการเปลี่ยนแปลง

ภูมิอากาศ การพัฒนาสุขภาพใหดีขึ้น และการปรับปรุง

คุณภาพนํ้า และ/หรือ ใชนํ้าอยางมีประสิทธิภาพย่ิงขึ้น 

ไดรับการจัดลําดับเทากันที่ รอยละ 22 

 มาตรการหรือการดําเนินงานที่ผูคาปลีกมักนํามาใช

เพ่ือยกสถานะสูการเปนผูนําในกลุมอุตสาหกรรมที่ตนดําเนิน

ธุรกิจมากที่สุด โดยผลการสํารวจเทากันที่รอยละ 43 คือ การ

ลดการปลอยกาซคารบอน และการใชบรรจุภัณฑย่ังยืน 

รองลงมาซึ่งเทากันที่ รอยละ 19 คือ การวัดปริมาณคารบอน

และการเปลี่ยนไปใชไฟฟาหรือเช้ือเพลิงทางเลือก และรอย

ละ 11 สําหรับมาตรการอ่ืนๆ  

 

เหตุผลทีน่ําหลักความยั่งยนืมาปรบัใช 
ในการดาํเนินธุรกิจ 

ความรูสึกรับผิดชอบตอสังคม 

ลดขยะอาหาร 

ประหยัด 

ตอบโจทยการเปลี่ยนแปลงภูมิอากาศ 

พัฒนาสุขภาพใหดีขึ้น 

ปรับปรุงคุณภาพนํ้าและ/หรือใชนํ้าอยางมีประสิทธิภาพย่ิงขึ้น 

ลดขยะมูลฝอยที่ตองฝงกลบ 

ชวยบริหารความเสี่ยง 

ลดการปลอยกาซคารบอน 

พัฒนาการทําตลาดไดดีขึ้น 

เพ่ิมความตองการของผูบริโภคที่มีตอสินคาที่มีความยั่งยืน 

เปนประเด็นที่ลูกคาใหความสําคัญลําดับแรก 

ลดมลภาวะทางอากาศ 

กฎหมายกําหนด 

พัฒนาสวัสดิภาพสัตว 

อื่นๆ 

ลําดับ

แรก 

ลําดับ

ท่ีสอง 

ลําดับ

ท่ีสาม 

ไมมี

ความสําคัญ 

ไมรู 



คาใชจายสําหรับประเด็นการเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศ 

 กลุมเกษตรกรและกลุมผูคาปลีกมีมุมมองที่แตกตาง

กันอยางเห็นไดชัดในแงของความเช่ือมโยงของปญหาการ

เปลี่ยนแปลงสภาพอากาศและการลดปริมาณกาซคารบอน 

ในขณะที่ กลุมเกษตรกรจัดลําดับความสําคัญของทั้งสอง

ประเด็นเปนอันดับตน แตผลสํารวจในกลุมผูคาปลีกกลับ

ตรงกันขาม โดยแมจะเช่ือวาการลดปริมาณกาซคารบอนเปน

หน่ึงในแนวทางสําคัญที่ตองดําเนินการ แตมีกลุมผูคาปลีก

เพียงรอยละ 14 เทาน้ันที่เลือกใหประเด็นการเปลี่ยนแปลง

สภาพอากาศมีความสําคัญอยางย่ิง และรอยละ 20 ระบุวา

ประเด็นดังกลาวไมมีความสําคัญตอการดําเนินธุรกิจของตน 

อยางไรก็ตาม รอยละ 5 ของกลุมผูคาปลีกมองวา ประเด็น

การเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศจะสงผลกระทบมีตอหวงโซ

การผลิตสินคาที่ตนจําหนาย และรอยละ 37 เกรงวาประเด็น

การเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศจะสงผลกระทบตอผลผลิตตาม

ฤดูกาลซึ่งจะนําไปสูราคาที่สูงขึ้น 

 ทั้งน้ี กลุมผูคาปลีกจํานวนครึ่งหน่ึงระบุวาไดจัดทํา

และเปดเผยแผนการลดปริมาณกาซคารบอนตอสาธารณชน 

และสวนใหญไดต้ังเปาการดําเนินงานไวภายใน 2 ป สําหรับ

กลุมที่ยังไมไดกําหนดแผนปฏิบัติงานในประเด็นน้ี พบวามี

เพียงรอยละ 18 เทาน้ันที่คาดวาจะดําเนินการในอนาคต 

นอกจากน้ี กลุมผูคาปลีก รอยละ 74 ระบุวามิไดซื้อคารบอน

เครดิตในปจจุบัน แตก็มีแผนจะดําเนินการในอนาคต  

 สําหรับความคุมคาของการดําเนินมาตรการความ

ย่ังยืน กลุมผูคาปลีกมีมุมมองสอดคลองกับกลุมเกษตรกร 

โดยเห็นวา คาใชจายเปนปจจัยหลักในการตัดสินใจเริ่ม

ดําเนินธุรกิจตามแนวทางใหมน้ีหรือไม นอกจากน้ี กลุมผูคา

ปลีกเพียงรอยละ 14 เช่ือวาไดรับผลตอบแทนคุมคา ในขณะ

ที่ รอยละ 51 เช่ือวาผลตอบแทนไมคุมคา และรอยละ 35 

เห็นวาอาจคุมคาอยูบาง  

 สําหรับความรับผิดชอบในการผลักดันและสนับสนุน

นโยบายและการดําเนินการเพ่ือความย่ังยืน กลุมผูคาปลีก 

คิดวาเปนความรับผิดชอบของตนเอง รอยละ 16 เกษตรกร 

รอยละ 25 และผูบริโภค รอยละ 20 

บรรจุภัณฑยั่งยืน 

แมวาการใชบรรจุภัณฑย่ังยืนเปนมาตรการ

อันดับแรกที่ผูคาปลีกมักเลือกใช แตผลการสํารวจ

ช้ีใหเห็นวา ผูคาปลีกสวนใหญ (รอยละ 55 ของกลุม

ตัวอยางในการสํารวจ) ยังคงตองการองคความรูและ

ขอมูลเพ่ิมเติมเกี่ยวกับวัสดุที่ใชและทางเลือกในการรี

ไซเคิลบรรจุ ภัณฑที่หลากหลายขึ้น รวมทั้ ง ยัง

คํานึงถึงประโยชนในการใชงานไดจริงมากกวาความ

สวยงามเพียงอยางเดียว อยางไรก็ตาม ประเด็นราคา

ตนทุนของบรรจุภัณฑ ย่ังยืนที่จะสงผลตอราคา

จําหนายสินคาใหสูงขึ้นทําใหกลุมผูคาปลีกเกิดความ

ลังเลที่จะใชบรรจุภัณฑย่ังยืน ซึ่งสอดคลองกับมุมมอง

ของกลุมเกษตรกรผูปลูกดังที่นําเสนอกอนหนาน้ี 

 สําหรับบรรจุภัณฑย่ังยืนตามความเขาใจ

ของกลุมผูคาปลีกน้ันมีความคลายคลึงกับมุมมอง

ของกลุม เกษตรกรผูปลูก แตมีการจัดอันดับที่

แตกตางกันเล็กนอย โดยการนํากลับมาใชไดหลาย

ครั้ง และความสามารถยอยสลายเองไดทางชีวภาพ

เปน 2 คุณสมบัติที่กลุมผูคาปลีกใหความสําคัญมาก

ที่ สุ ด เท า กั นที่  ร อยละ 61  รองลงมา  ได แก  

ความสามารถในการนําไปรีไซเคิล รอยละ 53 ผลิต

จากวัสดุรีไซเคิล รอยละ 45  ความสามารถที่ทําให

ยอยสลายได รอยละ 39 ความสามารถในการ

ปกปองสินคาและลดขยะอาหาร รอยละ 37 การใช

งานครั้งเดียว/ใชแลวทิ้ง รอยละ 3  อ่ืนๆ รอยละ 2 

 นอกจากน้ี กลุมผูคาปลีกถึงรอยละ 41 ยัง

เช่ือวาผูบริโภคจะไมยินยอมจายแพงขึ้นเพ่ือซื้อสินคา

ในบรรจุภัณฑ ย่ังยืน และรอยละ 43 เช่ือวาอาจ

ยินยอมจายหากราคาจําหนายแพงขึ้นรอยละ 5 - 10 
 



ประเด็นขยะอาหาร 

การลดขยะอาหารเปน

ประเด็นที่กลุมผูคาปลีก

ให ค วามสํ าคั ญ เป น

ลําดับที่สองและมักมี

มาตรการเพ่ือดําเนินการ

ดังกลาว อยางไรก็ตาม 

พบวาผูคาปลีกเพียง 1 

ใน 3 เทาน้ันที่กําหนดเปาหมายทีชั่ดเจน ซึ่งไดแก การบริจาค

ที่จะไมสามารถจําหนายได รอยละ 51  การสงอาหารใหกับ

รานคาอ่ืนเพ่ือนําไปเปนอาหารสัตว หรือปุยหมัก รอยละ 47  

การสรางมูลคาเพ่ิมเพ่ือใหผลผลิตทางการเกษตรเกิด

ประโยชนสูงสุด รอยละ 43 และการชวยเหลือเกษตรกรใหมี

ที่เก็บรักษาในแปลง รอยละ 31  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอกังวลเก่ียวกับน้ําใชเพื่อการเกษตร 

กลุมผูคาปลีกถึง รอยละ 85 มีความกังวลวา

จะมี นํ้าไมเพียงพอในการเพาะปลูกและผลผลิต

ทางการเกษตร ซึ่งนําไปสูแนวทางในการตอบสนอง

การขาดแคลนนํ้า ดังน้ี 
 
แสวงหาผลผลิตจากแหลงอื่น/ภูมิภาคอื่น 

เปลี่ยนกลุมผลผลิตสดที่วางจําหนายโดยไม
เนนกลุมที่อยูในพ้ืนที่ปลูกขาดแคลนน้ํา 

แสวงหาผลผลิตจากแหลงปลูกใน
ตางประเทศ 

มีสวนรวมในการจัดนํานโยบายที่เก่ียวของ 

อื่นๆ 



มุมมองผูบริโภค 

 

 

 

 

 

 การตัดสินใจซื้อสินคาโดยอางอิงจากสินคาที่ผลิต

จากการทําเกษตรยั่งยืนมีแนวโนมลดลง เน่ืองจากผลสํารวจ

ในปน้ีช้ีใหเห็นวา กลุมผูบริโภคใหความสําคัญกับความ

ย่ังยืนนอยลงถึงรอยละ 9 ในขณะที่ กลุมที่เห็นวาไมใช

ประเด็นสําคัญก็เพ่ิมขึ้นรอยละ 4 เมื่อเปรียบเทียบกับผล

สํารวจในป 2565 และป 2566 

 อยางไรก็ดี เน่ืองจากกลุมผูที่ใหความสําคัญกับ

ประเด็นความย่ังยืนสวนใหญเปนกลุมเดียวกับที่เห็นวาการ

เปลี่ยนแปลงสภาพอากาศเปนขอกังวลสําคัญของตน จึงทํา

ใหเห็นชัดถึงมุมมองของกลุมผูบริโภคไดวา การเปลี่ยนแปลง

สภาพอากาศเปนประเด็นที่ยึดโยงอยางใกลชิดกับประเด็น

ความย่ังยืน  

นอกจากน้ี เมื่อกลาวถึงสินคาที่มาจากการทํา

เกษตรที่มี “ความย่ังยืน” พบวา กลุมผูบริโภคมักจะเขาใจ

และเช่ือมโยงสินคาเขากับ คําวา “สิ่งแวดลอม” “รีไซเคิล” 

และ “คุณสมบัติที่คงสภาพไดนาน” 

  

 

 

 

 

 

ผูบริโภครวมตอบ

แบบสํารวจ 

526 คน 
 18-24 ป 25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป 55-64 ป 65+ ป  

ชวงอายุของผูตอบแบบสอบถาม 

เมื่อกลาวถึงความย่ังยืน ทานคดิวาการแกไขปญหา
การเปลี่ยนแปลงสภาพภมูิอากาศมคีวามสําคญัมาก

นอยเพียงใด 

ไมสําคัญเลย สําคัญอยางยิ่ง 

ใหความสําคัญเปน

อันดับแรก 

ใหความสําคัญเปน

อันดับสอง 

ใหความสําคัญเปน

อันดับสาม 

ไมมีความสําคัญ ไมรู 



 ในมุมมองของผูบริโภคเช่ือวา ตนเองเปนผูขับเคลื่อน

ปริมาณความตองการสินคาเกษตรที่มาจากการทําเกษตร

อยางย่ังยืนถึง รอยละ 60 เพ่ิมขึ้นรอยละ 8 เมื่อเปรียบเทียบ

กับผลสํารวจในปกอนหนา สําหรับสาเหตุสําคัญที่ทําใหกลุม

ผูบริโภคหันมาซื้อสินคาเกษตรย่ังยืน ไดแก ตอบโจทยปญหา

การเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศ  ลดคารบอนฟุตพริ้นท  ลดขยะ

อาหาร และพัฒนาสุขภาพใหดีขึ้น ตามลําดับ 

 ปจจัยดานอายุมีความสําคัญตอการซื้อสินคาเกษตร

ย่ังยืน โดยผลสํารวจแสดงใหเห็นวา กลุมผูบริโภคอายุนอยจะให

ความสําคัญกับความย่ังยืนมากกวาเมื่อตองตัดสินใจซื้อสินคา

เกษตร ทั้งน้ี ในกลุมผูบริโภคชวงอายุ 18 - 24 ป พบวารอยละ 

87 ใหความสําคัญกับความย่ังยืนในลําดับแรกและลําดับสอง 

รอยละ 76 ใหความสําคัญอยางยิ่งเกี่ยวกับขอมูล ที่มาและ

วิธีการผลิตของอาหาร ในขณะที่ กลุมผูบริโภคชวงอายุ 65 ป

ขึ้นไปพบวา มีเพียงรอยละ 38 ใหความสําคัญกับความย่ังยืนใน

ลําดับแรกและลําดับสอง และรอยละ 46 ใหความสําคัญอยาง

ย่ิงเกี่ยวกับขอมูลที่มาและวิธีการผลิตของอาหาร 

นอกจากน้ี ผูบริโภคชวงอายุหนุมสาวใหความสําคัญ

ตอประเด็นการเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศมากกวากลุม  

สูงอายุ ทั้งน้ี ผลสํารวจช้ีใหเห็นวา ชวงอายุ 45 ป เปนจุด

เปลี่ ยนสําคัญที่ส งผลให เปลี่ยนแนวคิดและจัดลําดับ

ความสําคัญของประเด็นความย่ังยืน 

  

ผูมีบทบาทขับเคลื่อนความตองการสินคาเกษตรย่ังยืน 

ผูบริโภค เกษตรกร ผูคาปลีก ภาครัฐท่ีออก

นโยบาย 
อื่นๆ 

การจัดลําดบัความสําคญัประเดน็ความย่ังยืน 

อันดับ 

แรก 
อันดับ 

สอง 
อันดับ 

สาม 
ไม 

สําคัญ 
ไมรู 

ความสําคญัของการเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศ 

ไมสําคัญเลย สําคัญอยางย่ิง 



 

  

 

 

 ผูบริ โภคเลือกแสดงออกถึงการใส ใจและให

ความสําคัญในประเด็นความย่ังยืนโดยการเลือกสินคาที่ใช

บรรจุภัณฑย่ังยืน ทั้งน้ี ผูบริโภควัยหนุมสาวยินดีจายเงิน

เพ่ิมขึ้นสําหรับสินคาดังกลาว และคํานึงถึงวัสดุของบรรจุ

ภัณฑย่ังยืนมากกวาผูบริโภคสูงอายุ  

 อยางไรก็ตาม เมื่อเทียบกับปกอนหนา ผลการสํารวจ

ในปน้ีช้ีใหเห็นวา ผูบริโภคจํานวนนอยลงถึงรอยละ 12 ยินดี

จะจายเงินเพ่ิมสําหับสินคาในบรรจุภัณฑจากวัสดุชีวภาพ (ซึ่ง

อาจมีสาเหตุจากสภาพเศรษฐกิจที่ชะลอตัวลงและภาวะเงิน

เฟอในสหรัฐฯ ขณะดําเนินการจดัทําแบบสํารวจ) 

 

 

 

 

 

วิถีชีวิตกับความย่ังยืน 

ชอบบรรจุภัณฑ 
รีไซเคิลมากกวา 

หลีกเลีย่งพลาสติก
ชนิดใชแลวทิ้ง 

(เชน หลอด จาน) 

เลือกซื้อวัตถุดบิ
อยางระมัดระวัง 
(ทั้งของสดและ

แปรรูป) 

เลือกซื้อแบรนด
อยางระมัดระวัง 

เลือกผูคาปลีก 
ที่ซื้อสินคาอยาง

ระมัดระวัง 

ซื้อสินคาจาก 
แบรนดที่ดําเนิน
กิจกรรมเกี่ยวกับ
การเปลี่ยนแปลง

สภาพอากาศ 

ซื้อสินคาจาก 
แบรนดที่ให

ความสําคัญกับ
ความหลากหลาย 
ความเสมอภาค 

และการมีสวนรวม 

แสวงหาแบรนด
และสินคาที่
ดําเนินการ

เกี่ยวกับการลด
คารบอนฟุตพร้ินท 

สนับสนุนความ
ยั่งยืนผานองคกร 
มูลนิธิ และกลุม
การเครลื่อนไหว

ทางสังคมระหวาง
ประเทศ 

ไมใชทั้งหมดที่
กลาวมา 

คุณยินดีจายเงินเพิ่มสําหรับสนิคาในบรรจุภณัฑจากวัสดุชีวภาพเทาไร 

ไมจายเพ่ิม รอยละ 
5 - 10 

รอยละ 
11 - 15 

รอยละ 
16 - 20 

รอยละ 20 
ขึ้นไป 



ในมุมมองของผูบริโภค “บรรจุภัณฑที่เปนมิตรกับ
สิ่งแวดลอม” เปนคุณสมบัติแรกที่ชวยใหผูบริโภคตัดสินใจ
ไดวาสินคาที่ซื้อน้ันแสดงถึงประเด็นความย่ังยืน รองลงมา
ไดแก “อืนทรีย” “ผลิตในทองถิ่น (ลดการขนสง)” นอกจากน้ี 
สินคาที่ระบุวา “ปราศจากสารปรุงแตง” และ “ปราศจาก
สารกันบูด” ไดรับความนิยมมากขึ้นในการสํารวจปน้ี 
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คุณสมบัติที่แสดงถึงบรรจุภัณฑยั่งยนื 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บรรจุภัณฑเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม (รไีซเคิล หรือ ยอยสลายไดทางชีวภาพ 

อินทรีย 

ผลิตหรือขนสงในทองถ่ิน 

ความสามารถในการปรับตามสภาพอากาศ (climate-smart) 

ปราศจากสารปรุงแตง 

ปลอดสารเคมีกําจดัศัตรูพืช 

ไมผานการดัดแปลงพันธุกรรม 

มีความโปรงใส (เชน มีขอมูลแหลงกําเนิด  
ผูปลูก กระบวนการแปรรูป) 

ปราศจากสารปรุงแตง 

มังสวิรัต ิ

ไมใชทั้งหมดที่กลาวมา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายละเอียดสารเคมีใชในการเพาะปลูก/ผลิต อาหาร 

ไมผานการดัดแปลงพันธุกรรม 

สินคาอินทรีย 

รับรองสวสัดิภาพสัตว 

มาตรฐานการคาโดยชอบธรรม (fair trade) - เก่ียวของกับการใชแรงงาน 

ผลิตโดยวิธีการที่ปรับตามสภาพอากาศ /คํานึงถึงคารบอนฟรุตพริ้นท 

คํานึงถึงถ่ินที่อยูของสัตวปา (เชน Rainforest Alliance Certified)  

มังสวิรัต ิ

B Corporation (มาตรฐานการดําเนินธุรกิจที่
คํานึงถึงมิติทางสังคมและการพัฒนาอยางย่ังยืน 

อื่นๆ  

ขอมูลสาํคญับนฉลาก 

นอกจากน้ี พบวาผูบริโภคที่ใหความสําคัญ
กับประ เ ด็นความ ย่ั ง ยืน เป น อัน ดับแรก ก็ ให
ความสําคัญกับขอมูลการผลิตอาหารดวย โดยเฉพาะ
การติดฉลากวา “climate-smart” มากกวากลุมอ่ืนที่
ทําการสํารวจ  
 


